Jedni 2z wielu

Podsumowanie dzialan kampanii spotecznej

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej ,Jedni z wielu” miato na celu okreslenie wptywu podjetych
dziatan informacyjno-promocyjnych na postrzeganie mniejszosci romskiej przez mieszkancéw Byto-
mia, Kedzierzyna-Kozla, Krakowa, Opola, Tarnowa i Zabrza oraz zwiekszenie wiedzy grupy docelowej
o Romach zyjgcych w poszczegbdlnych regionach kraju. Analizie poddano takze zasieg Kampanii i jej
rozpoznawalnos¢. Zbieranie danych oparte zostato na zrealizowanych w czerwcu 2014 oraz maju 2015
roku falach badania opinii mieszkancow miast, w ktérych realizowane byty gtéwne dziatania Kampanii.
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Efekty 1 Odlealywanle SWIADOMOSE SPONTANICZNA KAMPANII
Kampania ,Jedni z wielu” osiggneta w badanych miastach wysoki poziom
rozpoznawalnosci. Spontaniczng znajomo$¢ hasta i zwigzanych z nim kre-
acji wskazywalo 47,9% mieszkancéw badanych miast; najwyzszg wartos¢
wskaznika uzyskano w woj. matopolskim — 50,3%.
47 9% 50,3%
Ogodtem Wojewddztwo matopolskie
P d
Poprawa pOStaw WObeC Romow POPRAWA STOSUNKU DO MNIEJSZO$CI ROMSKIEJ

Autorom projektu udato sie uzyska¢ wysoki wskaznik poprawy postaw wobec
mniejszosci romskiej. W miastach objetych Kampanig, az 22,4% mieszkancow
przyznaje, ze ich postawa wobec Roméw w wyniku kontaktu z Kampania
ulegta zdecydowanej poprawie. Dane deklaratywne weryfikuje zastosowa-
nie kilku wskaznikéw uzupetniajgcych: poprawila sie opinia respondentéw
o wplywie Roméw na sytuacje ekonomiczng i spoteczng w miastach, zmniej-
szyl dystans spoteczny (w mikro i makroskali) a takze spadt poziom zgody
z twierdzeniami charakteryzujgcymi obiegowe opinie o mniejszo$ci romskiej.
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Zwiekszenie wiedzy na temat Romow POPRAWA WIEDZY O MNIEJSZOSCI ROMSKIES

Podobnie wysokie wyniki uzyskano w obszarze wzrostu wiedzy respon-
dentéw o mniejszosci romskiej. Jedna pigta badanych (20,9%) przyznaje, ze + 1 5 '5%
w wyniku Kampanii zwiekszyta sie ich wiedza o Romach.
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Postrzeganie mniEjSZOéCi romSkiEj ZMIANA POZYTYWNEGO WIZERUNKU ROMOW

Poprawie ulegto takze postrzeganie mniejszosci romskiej przez pryzmat
negatywnych stereotypéw - w badanych miastach ponad 29% mieszkancow
w wyniku dziatan zwigzanych z Kampania przestato przypisywaé¢ Romom
cechy negatywne na rzecz bardziej neutralnego lub wrecz pozytywnego
wizerunku tej mniejszosci.
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Podsumowanie

Bazujgc na uzyskanych danych iloSciowych mozna przyjaé, iz wéréd mieszkancéw wojewéddztw opolskiego, Slgskiego
i matopolskiego Srednia poprawa postaw wobec Romoéw wzrosta 0 22,4%, a wiedza na ich temat — 0 20,9%. Wizerunek
mniejszosci romskiej ulegt zdecydowaniej poprawie — az 29% mieszkancéw miast, w ktérych prowadzona byta kam-
pania przestato przypisywaé¢ Romom cechy negatywne na rzecz bardziej neutralnych lub pozytywnych wyobrazen.

USREDNIONE EFEKTY KAMPANII
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Cztowiek — najlepsza inwestycja.
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